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2022年法人說明會
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免責聲明

◼ 光麗生技控股股份有限公司(原名:光麗光電科
技股份有限公司)對於現狀期待與預測的陳述
是前瞻性的陳述，實際的結果可能因為已知或
未知之風險、不確定性及其他之因素，而與前
瞻性陳述所包含或暗示的內容有明顯出入。這
些前瞻性陳述不是光麗生技控股對未來履行的
保證，因此您不應依賴此前瞻性陳述。除非法
律有所要求，否則光麗生技控股不負責更新、
更正任何前瞻性陳述，不論日後有發生新資訊、
事件等。
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議程

股權結構

集團事業結構

大陸事業體

財務資訊

台灣新事業體

Q&A
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光麗集團股權結構
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光麗集團主要持股架構
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註：總股數68,568,835股(含特別股)

41.0%

8.7%

50.3%

光麗集團主要特股架構

董事持股 境外法人持股 其他



光麗集團事業結構
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光麗集團事業架構
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大陸事業體

-整體產業趨勢
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2015-2023年中國護膚品行業市場規模情況
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資料來源：艾媒數據中心

(單位:人民幣億元)



男性消費升级

✓ 男性消費者對護膚品及化

妝品的購買意願及價格接

受度不斷提高。

✓ “科技護膚”“智慧美妝

”趨勢加深，技術驅動型

企業前景較好。

線上化趨勢明
顯

✓ 電商銷售增長,其中抖

音及小紅書平台為新

陣地。

✓ 品牌商布局線上銷售

更全方位與精緻化。

中國化妝品行業發展趨勢

資料來源：艾媒報告中心10



大陸事業體

-策略發展
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✓ 目 前 預 計 新 廠 房
2022年底完成相關
證 照 取 得 ， 規 劃
2023年投產。

大陸事業體-策略發展

✓ 2022年新客戶開發
包括范美麗、瑞乘、
科緹及慶恩等新客
戶。

新客戶的
開發

建設新廠房

培養新銳品牌
✓ 大陸目前化妝品市

場國貨品牌興起，
其中又以新銳品牌
為主，包括完美日
記 、 花 西 子 及
PMPM等品牌。
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大陸事業體

-公司簡介
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上海儀玳
公司簡介

GMP標準專業化妝品工廠
OEM/ODM代加工

通過ISO22716認證

10萬級空氣淨化標準車間

規劃新廠最多23條生產線

原有12條生產線

原有面積約5,000平方米
新廠31,000平方米

創立2009年

創立

服務 標準

研發團隊及產品設
計開發

生產

地點:上海市松江區葉榭鎮葉新公路1228號1號廠及2255弄1號

員工共約200人
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工廠介紹
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新廠介紹
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面膜自動灌包裝機

空濾系統

大型乳化攪拌鍋 自動灌裝機



新廠-研發中心設立
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大型濾水系統
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• 400萬片面膜

• 100萬盒水乳面霜

• 40萬盒固體面膜

新廠產能-月產能

• 800萬-1,000萬片

• 200萬-300萬盒

• 80萬-100萬盒

安瓶類
• 100萬-200萬盒

原有產能 預計規劃產能
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2021年及2022年1-9月重要客戶營收金額

單位:人民幣元

10,963,363 

18,113,172 

701,836 505,095 
- 108,958 

15,830,977 

12,809,343 

3,228,998 2,976,527 

794,739 731,498 

 -
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LA CELLER-麥考林 百植萃-美際生物 KIZO--瑞乘 Fan Beauty Secret--

范美麗

N°26--慶恩 keti--科緹

2021及2022年1-9月

2021年銷貨收入 2022年前三季



主要客戶品牌
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2022年前三季財務結果

(集團合併說明)
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集團合併營收 & 毛利與淨利圖表
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註1：目前報表科目係還原停業單位損益表達。
註2：光麗集團自2021/6累積取得ACIM51%股權，故將ACIM集團營收及財務報表自
2021/6起，納入合併編製，2022/1取得剩下49%累積取得ACIM100%股權。
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光麗集團2020年-2022年1-9月合併營收、毛利與淨利(損)圖表

營收 毛利 淨利

(148) (62,874)

403,449

92,042

25,839

243,138

40,652

(58,964)

152,753



上海儀玳營收 & 毛利與淨利圖表
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單位:人民幣仟元
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重要財務比率
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新台幣仟元 2020.12.31 2021.12.31 2022.09.30

流動比 319.31% 159.40% 149.48%

負債比 16.98% 40.56% 38.46%

負債權益比 20.45% 68.24% 62.49%

每股淨值 6.79 9.42 10.12 

每股盈餘 (1.38) 0.51 (1.05) 

註:

截至2022年9月30日，本公司業主權益為新台幣693,641仟元；普通股為57,239仟股；特別股為11,330仟股；每股淨值為新台幣
10.12元。
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上海儀玳-近三年度營收組合佔比

41.9%

35.3%

4.3%
3.0%
4.5%

11.0%

2022年1~9月營收組合 佔比

化妝水 面膜 潤膚膏霜 洗護髮 混合类 其他

34.2%

45.3%

7.9%
0.0%1.4%

11.2%

2020年1~12月營收組合 佔比

化妝水 面膜 潤膚膏霜 洗護髮 混合类 其他

40.2%

28.0%

9.1%

0.5%
6.2%

16.0%

2021年度1~12營收組合 佔比

化妝水 面膜 潤膚膏霜 洗護髮 混合类 其他
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上海儀玳-近三年度毛利貢獻佔比

35.8%

40.1%

3.7%
3.2%

8.8%
8.4%

2022年1~9月產品別毛利貢獻率 佔比

化妝水 面膜 潤膚膏霜 洗護髮 混合类 其他

38.9%

28.4%

8.4%

0.7%
6.4%

17.2%

2021年度1~12月產品別毛利貢獻率 佔比

化妝水 面膜 潤膚膏霜 洗護髮 混合类 其他

35.3%

43.5%

7.9%
0.0%0.8%

12.4%

2020年1~12月產品別毛利貢獻率 佔比

化妝水 面膜 潤膚膏霜 洗護髮 混合类 其他



台灣新事業體介紹
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醫學三個演進

草藥

西藥

幹細胞/免疫細胞治療
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• 現今健檢意識抬頭，部分原因是「預防醫
學」的興起，提倡「健康管理」。

• 而在疫情（COVID-19）後更是活絡保健
品等市場！

• 新興市場：抗衰老保健品長新冠
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保健食品產業不受景氣低迷
的逆勢影響，過去20年
間，保健食品產業在台灣生
根壯大。

從2016年開始，市場值更
是突破千億台幣，不論是電
視購物頻道、便利商店、藥
妝店、傳銷、直銷，電商線
上等銷售通路，都能看到琳
瑯滿目的保健食品。

為各家公司創造佳績，保健
食品逐漸成為台灣及國際間
深具發展潛力的產業。

全球醫藥市場分析預估，全球藥品市場從2016年開始，會
以4.8%的複合經濟成長率穩定成長，並在 2020 年接近1兆
美元的年銷售額規模。

疫情前保健品市場規模
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保健品的實體通路除了藉由藥局之外，與醫療機溝配
合販售更能確保與消費者的黏著度及提高購買意願。

三大社群平台保健品類人數洞察

保健食品網路團購趨勢
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台北市某抗衰老診所
年營業額佔比

實際案例
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導客

診療端

檢驗

產品

法務

資管

非管制醫
療耗材

委託開發

客戶管理/遠端稽核/教育

健診系統/高端醫療/團體/醫療轉介

健診中心/功能醫學/基因分析

保健食品/設備耗材/客製化產品

口服藥品/針劑/醫用材料

生物製劑/
專案研究/
新藥開發

風險管控/關係確立/權責定義

醫師診療/
預防醫學/
客戶關係/

收費（代收費）

收費（代收費）/客戶分流/資源分配

光麗
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Thank You
Q&A
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